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Introducere

Dealerul legendar Joseph Duveen, mereu vigilent la
nuantele comertului cu obiecte de arta, a pus in aplicare in
anii 1920 o strategie cunoscutd sub numele de , informatii
secrete de la subsol”. Ii mituia pe servitorii clientilor mai
bogati pentru a obtine date utile despre stapanii lor. Prin
asemenea mijloace a descoperit ca baronul Maurice de
Rothschild, un colectionar faimos pentru spirit autocratic
si proasta dispozitie, suferea de constipatie cronica.
Achizitionarea de artd tine nu de stiinta, ci de stomac, prin
urmare, inainte de a-1 aborda cu o propunere de afacere,
era recomandabil sd-1 sune pe valet de chambre ca sa afle
daca In acea dimineata maruntaiele stapanului isi facusera
datoria. Asemenea preocupare fata de detalii ii distinge
pe marii dealeri de arta. Staruinta si ingeniozitatea lor se
ridica la rang de eroism. Sunt capabili si de munca de
pionierat: ,Un om de actiune aidoma cuceritorului, un
om cu judecata aidoma criticului, un om pasionat
aidoma apostolului”, asa suna verdictul de rapsodie al
lui Arsene Alexandre despre Paul Durand-Ruel, campionul
vanzarilor de opere de arta ale impresionistilor. Marcel
Duchamp, in schimb, avea o opinie mai tdioasa asupra
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dealerilor de arta: ,Paduchi din spinarea artistilor.” Indi-
ferent ce ar fi ei, cuceritori, paraziti sau undeva la mijloc,
istoria artei ar fi foarte diferita si cu mult mai sdraca (atat
concret, cat si metaforic) in lipsa dealerilor de arta. Desfa-
tdrile, ca si pericolele acestei profesiuni nu pot fi puse
decat pe seama naturii unice a produselor tranzactionate.

Arta are prea putind valoare de utilizare. Presupun
cd, dacd ne-am vedea la mare ananghie, o panza de Roy
Lichtenstein ar putea fi Intinsa orizontal, pe patru prajini,
ca sd ne fereascd de soare ori de ploaie, iar o macheta a lui
Henry Moore ar putea servi drept piedica pentru usa. Am
un prieten care, neavand la Indemana un snur ca sa lege
snopul de sparanghel pe care urma sa-I gateasca in pozitie
verticald intr-o oald cu apa fiartd, a desfacut sdirma pe care
statea prinsa o picturd inramata de Bernard Buffet si s-a
folosit de ea. Caz rar de opera de arta care a oferit (indirect)
sustinere fizica, dar si spirituald. Dar nu este nici pe
departe scopul pentru care arta este vanduta unui cumpa-
rator, nici macar atunci cand e vorba despre un Buffet. Nu,
valoarea artei se gdseste pe un taram mai putin cuantifica-
bil, guvernat de concepte cum sunt cele de frumusete, cali-
tate si raritate. In acest fel, arta devine un produs cu o
valoare de o elasticitate deconcertanta, deoarece criteriile
care o determind sunt spirituale, intelectuale si estetice,
adesea amestecate cu cele de natura sociala si legate de
aspiratii. Astfel, cei care isi asuma vanzarea operelor de
arta salasluiesc Intr-un teritoriu glorios, liber si deschis,
unde fantezia este rege, iar un obiect in valoare de 100 000
de dolari intr-un context poate valora a doua zi 200 000
intr-un alt context (sau, uneori, doar un descurajator
50 000). Depinde de cine il vinde si de cat de convinga-
toare 1i este argumentatia.

Dealerii de arta sunt furnizori de fantezie. Fantezie nu
in sensul de neadevar, ci mai degraba de stimulent al
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imaginatiei, capabil sa nalte spiritual si sa sugereze
perspectiva unei investitii cat se poate de profitabile.
Acesta este teritoriul negustorului de arta, acele campii
elizee madrginite la un capat de pretul la care a fost cumpa-
ratd opera si la celdlalt, de pretul la care a fost vanduta
(sau, ca sa folosim eufemismele moderne, ,achizitia” si
,plasarea” operei). Cu cat distanta dintre cele douad este
mai mare, cu atat este mai fericit dealerul. Delacroix era
constient de elementul de fantezie care insoteste fiecare
vanzare cu succes a unei opere de artd atunci cand 1i
descria pe dealerii de artd drept financiers du mystere.
Cream cu totii mituri personale. Dealerii de arta sunt
maestri In aceasta privinta: ei produc, asa cum se Intam-
pla, un brand fantezist convingator pe o piata mai degraba
pasionatd decat rationala. Pe deasupra, fantezia este
molipsitoare: uneori se transmite de la obiectul vandut la
vanzdtorul insusi, care Incepe sa creada propriul sau mit.
Unii dintre cei mai de succes dealeri de arta au fost cu
adevadrat ferm convinsi de propria lor exceptionalitate.

Vanzarea de arta inseamna sa-i convingi pe oameni
sa cumpere obiecte de care nu au nevoie. Desigur, este
provocarea pe care o infrunta intreaga industrie a bunu-
rilor de lux. Insa arta se distinge prin aceea ci dealerul
ofera ceva ce depaseste talentul obisnuit; comercializeaza
ceva intangibil, de nemadsurat, dar infinit de dezirabil:
geniul. Iatd ingredientul misterios care nu mai poate fi
separat de perceperea artei incepand din Renastere, dar
identificat si lansat prima oard pe scara larga de catre
miscarea romantica. Nu este deloc o coincidenta ca
perioada cand arta este tot mai mult perceputd ca o
lucrare a geniului, adica secolul al XIX-lea, reprezintd
momentul cand dealerii de arta cunosc si ei inflorirea.
Deoarece geniul este acel element capabil de adaugarea
unei valori necuantificabile.
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,Pretul unei opere de arta este un indice al dorintei
pure, irationale”, scria Robert Hughes, ,,si nimic nu este
mai usor de manipulat decat dorinta.” Dupd cum s-a
dezvaluit, cumparatorul superbului Garcon au gilet rouge’
al lui Cézanne, care a atins un pret-record la vanzarea
colectiei Goldschmidt organizatd de Sotheby’s in 1958, a
fost marele colectionar american Paul Mellon. Intrebat
daca nu platise prea mult, raspunsul sdu a fost emfatic:
,Cand te afli in fata unui asemenea tablou, ce mai
inseamn banii?” Intr-adevér, ce mai inseamn&? Se recu-
nostea astfel ca marea artd este de valoare inestimabild,
in sensul concret al termenului: o extindere a metaforei
devotionale. Pentru societatea secolului XXI, arta repre-
zintd noua religie. Achizitia de arta este aidoma credintei
religioase: presupune un act de devotament. incercarea
de a explica rational acest proces printr-o analiza la rece
a sumei pldtite pentru o mare opera de arta este la fel de
lipsita de sens ca aplicarea metodei stiintifice unei expe-
riente religioase transcendente. Este irelevanta, dupa
cum o declard Paul Mellon. Aceasta irelevanta, confir-
matd de unul dintre jucdtorii principali si respectati din
liga de top a bogatilor lumii, a reprezentat o glorioasa
justificare pentru ca dealerii de artd sa stabileasca pe cont
propriu preturile celor mai bune lucrdri. Dupd cum
remarca istoricul pietei de arta Gerald Reitlinger, , valoa-
rea atribuita geniului pur este limitata doar de capitalul
avut la dispozitie”. ,Cand te afli In fata unui asemenea
tablou, ce mai Inseamnd banii?” — iata un citat pe care
Sotheby’s si Christie’s l-ar putea tipari alaturi de orice
capodopera oferita in cataloagele lor, in loc de orice
estimare de pret in vederea vanzarii.

! Baiatul cu vesta rosie (n. tr.).
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Istoria comertului cu obiecte de arta difera de cea a
pietei de arta. Cheia comertului cu arta si a istoriei celor
mai de seamd exponenti ai ei o reprezinta personalitatea
dealerului de arta. Aceasta este tema cartii de fatd, un stu-
diu al grupului fascinant de barbati (si femei) care si-au
pus imaginatia, ingeniozitatea si puterea de convingere in
slujpba vanzarii operelor de artd. Istoria acestui gen de
comert este distinctd si de istoria colectionarii de artd, insd
nu o putem studia pe cea dintai fara sa avem o idee despre
cea de-a doua. Colectionarii sunt clientii dealerilor de arta.
Nu ai cum Intelege obstacolele din calea dealerilor de artd
si metodele concepute de ei pentru a le depasi fara a inte-
lege cat de cat motivatiile celor carora le furnizeaza arta.
Exista colectionari manati in primul rand de ideea de
investitie si colectionari cu prioritati intelectuale si este-
tice. O scara similara exista si in randul dealerilor de arta:
la o extremitate se gaseste negustorul dornic sa castige
bani, iar la celalalt, invatatul care nu si-ar manji deloc
mainile cu afacerile daca nu ar avea nevoie de bani pentru
propria lui colectie. Toti dealerii de artd isi au un loc
undeva, pe acest traseu. Pe urma, mai exista o diferenta
intre dealerul care se ocupa de arta veche (apartinand
unor artisti decedati) si cei care fac comert si 1i promo-
veaza pe artistii In viatd. Prin asta se deosebeste un Duveen
de un Kahnweiler ori Castelli.

In ce masura influenteaza un dealer de art operele pe
care le cumpdra un colectionar si prin urmare si gustul
contemporan? In ce misurd influenteaza dealerul de arti
pana si ceea ce picteaza un artist? Atat timp cat promo-
veaza un artist sau o miscare fatd de alti artisti sau miscari,
in ce masurd a fost oare hotarata istoria artei — si mai ales
a celei moderne — de catre dealerii de arta? Volumul de fatd
incearcd sd dea raspunsuri acestor intrebari. Am incercat sa
1i cuprind pe toti dealerii cu o contributie semnificativa la
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dezvoltarea profesiunii lor, Insa Imi cer inca de la inceput
scuze pentru omisiunile si erorile de accent, inevitabile
intr-un studiu de asemenea intindere. Cei descrisi aici
sunt predominant dealeri de picturd si, cum pun pret pe
bunele relatii cu alti colegi de-ai mei din lumea artelor, am
evitat ori de cate ori a fost posibil sa scriu despre cei in
viata. In ciuda tuturor acestor lucruri, am speranta ca eva-
luarea evolutiei comertului cu artd care urmeaza sa arunce
lumina dintr-un nou unghi asupra istoriei artei.
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